EVA SANCHEZ

Propietaria y Directora de Gestiéon y Comunicacién en FISAN

¢ Como se consigue preservar los
valores y dar continuidad a una
empresa tradicional con una larga
historiac como FISAN en pleno
20177

Desde el respeto a la tradicion del
saber hacer como lema, y con los
valores de honestidad, esfuerzo vy
perseverancia, es como se entiende
que una empresa familiar llegue a la
tercera generacion. Nuestro abuelo
y padre le han dado forma al pro-
yecto familiar y ahora nuestra gene-
racion nos encontramos en un pro-
yecto en continua evoluciéon, con un
minucioso respeto a lo tradicional
pero baséndonos en la innovacion
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CUANDO HACE CIEN ANOS, D. FIDEL
SANCHEZ DECIDIO TRANSFORMAR

LA TRADICION DE LA MATANZA

Y LA PRODUCCION DE JAMONES

Y EMBUTIDOS PARA EL CONSUMO
PROPIO EN UN PEQUENO NEGOCIO
FAMILIAR, POCO PODIA IMAGINAR
QUE ESTABA SEMBRANDO EL GERMEN
DE UN PROYECTO EMPRESARIAL
FAMILIAR QUE UN SIGLO Y TRES
GENERACIONES DESPUES SIGUE
CRECIENDO, SEMBRADO DE ILUSIONES
Y PROYECTOS.

El jamoén

representa un
simbolo importante

de la cultura
culinaria espanola

PoRr EUGENIA GUTIERREZ

para poder ofrecer los productos de
maxima calidad y estar presentes en
la alta gastronomia.

Buena muestra de esa apuesta por
la excelencia es la Ediciéon Limitada
de la Anada 2013 de nuestro Jamaon
de Bellota Gran Reserva, de la que se
ponen a la venta 30 jamones con un
precio de 1.100 euros por unidad. Se
trata de las piezas mds seleccionao-
das, con 56-60 meses de curacion,
comercializadas con un envase muy
especial, exclusivamente dirigido o
los paladares mas exquisitos y en la
época de Navidad, donde el jamén
de bellofa sigue siendo el mejor en-
trante en cualquier evento.

En un sector donde los grandes
nombres protagonistas son mascu-
linos {Cudl es el papel que estan
teniendo las mujeres en estos nue-
vos fiempos?

Cada vez hay més mujeres en el
sector carnico y por supuesto el ibé-
rico va renovandose. Somos mu-
chas ya las mujeres que formamos
parfe de los Consejos de Adminis-
fracion de empresas familiares.
Creo que ahora si somos respeta-
das por nuestro trabajo y nuestro
afén de superacion. Por supuesto,
aln tenemos camino que recorrer
puesto que el mayor nimero es de
hombres directivos, pero creo que



comenzamos a ver la luz en el
tanel.

El jamon ibérico de bellota es sin
duda uno de los simbolos mas re-
conocidos de la Gastronomia Es-
panola. ;Cudl crees que son las ra-
zones?

Para una apasionada del jamdn de
bellota como yo las razones no fal-
tan. El jamén representa un simbolo
importante de la cultura culinaria es-
panola y de la denominada "Marca
Espana”. Es el producto espanol por
excelencia. Nuestro jamon FISAN es
saludable, sabroso y enriquecedor
de los platos mas simples y ademas
estd riquisimo. Es el producto que to-
dos queremos tener en nuestra des-
pensa.

Curiosamente, este afo el congreso
de Alta Gastronomia, Madrid Fusion
organizé una amplia encuesta entre
mas de 3.000 personas que eligieron
el jamon ibérico de bellota como el
alimento emblema de la gastrono-
mia espanola.

FISAN se esta asociando al nombre
de los mejores chefs de la alta Gas-
tronomia Espanola. ;Qué aportan
a la marca estas alianzas?

En los ditimos anos, hemos colabo-
rado con algunos de los cocineros
de mayor prestigio de nuestro pais.
Ramon Freixa, Ricard Camarena y
Diego Guerrero han sido la mejor
muestra de este esfuerzo por elevar
el sabor tradicional de FISAN a la al-
tura de las creaciones gastrondmi-
cas que han dado fama infernacio-
nal a la cocina espanola. Estos
cocineros buscan por su parte un
producto sobresaliente que diferen-
cia sus creaciones. Nuesfro objetivo
como marca es que nuestros pro-
ductos curados, jamén, paleta, lomo
y embufidos, tengan cabida en las
carfas de los restaurantes maés pres
tigiosos a nivel nacional e interna-
cional.

¢Crees que en lineas generales se
subestima las posibilidades del
producto ibérico en la cocina es-
panola? ;Qué esta haciendo FISAN
para cambiar esta imagen?

Una de nuestras lineas de actua-
cién en ese sentido es precisamen-
te la alianza con chefs, ya que son
prescriptores de opinion. Por ofro
lado, hemos creado en FISAN las
"Jornadas Gastronémicas de Bello-
ta FISAN" para que el clienfe pueda
comprobar de primera mano las
grandes posibilidades del producio
ibérico también de la mano de los
mejores restaurantes espanoles. Du-
ranfe las mismas, cada restauranie
y cada chef combinan su creativi-
dad con la exfraordinaria calidad
de los jamones, lomos y embutidos
de Bellota FISAN y, por supuesto,
también con las Carnes de Bellota
FISAN. Cantabria y Toledo han sido
los dos primeros destinos de estas
Jornadas.

¢Cudles son los grandes retos a los
que se enfrentara FISAN y el sector
en general en los préximos anos?
Como hemos hecho siempre, FISAN
apuesta por la seleccion de la mejor
materia prima vy la elaboracién y pro-
duccién de calidad y mimando
cada detalle para obtener productos
de alta calidad y asi nos diferencia-
mos en el mercado. La investigacion
para que los productos contengan
menos sodio, sin gluten y sin lactosa
es nuestro refo nutricional. El manfeni-
miento y evolucion de esta manera
es nuestro principal refo. A nivel co-
mercial, FISAN apuesta por seguir fide-
lizando el mercado nacional, conso-
lidar la expansion europea y extender
nuestros productos a los mercados
americano, asidtico y australiano.




